Zpráva o činnosti marketingové komise ČAPEK od poslední valné hromady

I.

Situace

1. Marketingová komise ČAPEK v tomto období měla pracovat ve složení: Petra Šálová, Zbyněk Krupica (členové), Jaroslav Kravka (předseda).Za popisované období se jako taková nesešla ani jednou; pokud nepočítáme občasné konzultace předsedy s jednotlivými členy konané telefonicky či osobně na některých turnajích.Z tohoto formálního pohledu lze tedy konstatovat, že zmíněná komise prakticky nevyvíjela činnost.

2. Celé sledované období jsem se však jako předseda zmíněné komise, kromě občasné pomoci organizátorům MS juniorů a pořadatelům některých turnajů - věnoval především průzkumu terénu – to neabsolvoval jsem řadu schůzek a jednání s představiteli elektronických (veřejnoprávních I soukromých) i tiskových médií, jejichž cílem bylo zajistit nejen propagaci pétanque jako sportu, ale I jednotlivých akcí a hráčských osobností. Tato jednání – a především reakce zodpovědných redaktorů a publicistů – mě přesvědčila o naprostém nezájmu specialistů (sportovních novinářů) o náš sport. Téměř stoprocentní většina z nich ho totiž odmítá za sport vůbec považovat – pro ně je jakousi společenskou hrou, které není třeba věnovat pozornost. Tento zrůdný názor se pak v plné míře odrazil například v reakcích médií na vrcholnou událost letošní sezóny MS juniorů. (Jen pro ilustraci: přítomnost televizního zpravodajského štábu se podařilo zajistit jen na základě přímé osobní intervence u ředitele studia, neboť příslušný redaktor celou akci přes předchozí sliby zcela ignoroval.) 

Z těchto jednání jsem si tedy odnesl poznatek, že zatímco v široké veřejnosti se pétanque  získává den ode dne větší popularitu, mezi těmi, kteří ovládají veřejná média tomu tak není. Z tohoto zjištění jsem pak vyvodil určité závěry (viz. níže).

3. Během sledovaného období se také ukázalo jako nepotřené a zbytečné vydávat specializované pétanquové periodikum. Jenom by totiž suplovalo funkci oficiálních internetových stránek ČAPEKu. Proto jsem také při jednání VV plně doporučil a podporoval myšlenku vydání „pétanquové ročenky“ a to I za cenu navýšení rozpočtové položky.

Je to málo nebo moc? To nechť posoudí valná hromada. 

4. Na základě jednání s vedením České televize jsem vytvořil a do výrobního úkolu ČT pro rok 2004 prosazoval cyklus cca. 15 minutových sportovně publicistických pořadů s pracovním názvem „Kuchařka alternativních sportů“,který by se věnoval propagaci a prezentaci sportovních odvětví, která se v ČR začala ve větší míře provozovat od 90. let minulého století. Samozřejmě, že jsem do námětu cyklu zařadil I několik dílů, které se měly věnovat pétanque. Byť se mi pro spolupráci na přípravě a realizaci celého projektu podařilo získat významného koproducenta, byl celý cyklus prozatím – viz. známá nelehká finanční situace ČT – v konečné fázi přípravy výrobního úkolu pro rok 2004 odmítnut.

II.

Východiska – čili návrhy práce MK ČAPEK pro rok 2004
1. Je nutno zlepšit komunikaci mezi členy komise, komunikaci komise jako takové s ostatními orgány ČAPEK, jakož i s organizátory jednotlivých akcí. /viz. I/1/ 

To první lze vyřešit pravidelně organizovanými schůzkami. To druhé pak například zřízením e-mailové schránky komise na internetových stránkách ČAPEK, kam by bylo možno posílat informace o chystaných akcích i mimo oficiální turnaje ČAPEK–samotný seznam jednotlivých turnajů nepostačuje – I různé další podněty a ke kterým by měli přístup všichni členové komise.

2. Je nutno zlepšit informovanost o pétanque především mezi představiteli médií. /viz. I/2/.

Pro rok 2004 se podařilo zajistit mediálního partnera ČAPEKu – časopis Šťastný Jim – který jednak poskytne na svých stránkách určitý prostor pro propagaci pétanque, stane se i finančním partnerem reprezentačních družstev a spolu s ČAPEK zorganizuje kromě V.I.P. turnaje, který je už tradiční součástí MFF v Karlových Varech i velký společenský turnaj pro novináře – měl by se konat v Praze a měl by být o velmi interesantní ceny. Dále poskytne propagaci pétanque prostor při dalším ročníku propagační akce Jim Tour, která se uskuteční ve většině krajských měst na přelomu května a června 2004. Tyhle a další případné společné aktivity bude řešit smlouva, která by měla být uzavřena nejpozději do konce ledna 2004.

3. I pro příští rok by bylo dobře, kdybychom počítali s vydáním „ročenky“ /viz. I/3/.

Marketingová komise se pokusí pro toto periodikum zajistit případné sponzory či inzerenty /mohla by tak činit ve spolupráci s už zmíněným případným mediálním partnerem/.

4. Měla by pokračovat i jednání o možnostech televizní propagace pétanque jako sportu /viz.I/4/ I jednotlivých akcí;  a to jak v celostátních I regionálních stanicích.

5. Marketingová komise zajistí vytvoření jakéhosi „Tiskového servisu ČAPEK“. Tedy „tiskové služby“, kterou by na základě dostupných informací /viz. II/1/ vytvářela marketingová komise a poskytovala ji prostřednictvím internetu všem českým periodikům, elektronickým médiím a tiskovým agenturám. 

Jaroslav Kravka
